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Propaganda
turistica e cordel:

esteriotipos e silenciamentos
na construcao da identidade
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Néo se pode falar sobre identidade
sem falar em alteridade, porque é
pela diferenga que se constréi a identi-
dade. Desse modo, o conceito de iden-
tidade implica “estar em relagdo a”,
porque niao ha “ndés” sem o “outro”.
Ambos sao pares indissociaveis (FRAN-
CA, 2002).

Stuart Hall (2001) apregoa que
nao ha identidades fixas, estaveis, unifi-
cadas nas sociedades modernas, até
porque o cendrio contemporaneo, midi-
atico e globalizado torna as mudancas
cada vez mais réapidas e constantes. Com
0 progresso e a expansio das tecnologi-
as de comunicacio, diferentes regides do
mundo sdo postas em interconexao, e
préticas sociais sdo constantemente re-
formadas, re-examinadas a luz das in-
formacoes recebidas. Em decorréncia
disso, na modernidade, as identidades
sao moveis, cambiantes, estao “em pro-
cesso de construcao”. Hall concebe a
identidade como um processo cultural,
construida nos discursos sociais que cir-
culam em uma dada sociedade. Ele ar-
gumenta que

E precisamente porque as iden-
tidades sao construidas dentro
e nado fora do discurso que néds
precisamos compreendé-las
como produzidas em lugares his-
toricos e institucionais especi-
ficos, no interior de formacoées
e praticas discursivas especifi-
cas, por estratégias e iniciati-
vas especificas.
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... a identidade plenamente unificada, completa, segura e

coerente é uma fantasia. Ao invés disso, a medida que os

sistemas de significacao e representacdo cultural se multiplicam,

somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante e cambi-

ante de identidades possiveis, com cada uma das quais poderiamos

nos identificar — ao menos temporariamente.

A midia constréi identidades frag-
mentadas e estereotipadas para o Nor-
deste, ora significando-o como paraiso,
ora significando-o como seca e miséria.
Objetivamos, neste ensaio, enfatizar dois
olhares sobre o Nordeste: o do discurso
da literatura de Cordel e o outro, que
se observa no discurso da midia, especi-
ficamente no da propaganda turistica
oficial sobre o Nordeste, a fim de fazer
emergir os silenciamentos e os estereo-
tipos de que ambos se utilizam na cons-
trucdo da identidade nordestina. Para
isso, escolhemos para anélise o folheto
Viagem a Sao Sarué, de Manoel Camilo
dos Santos, paraibano, autor de mais de
oitenta folhetos, um dos maiores expo-
entes da Literatura de Cordel, no Bra-
sil. Viagem a Sao Sarué é o seu poema
mais conhecido, tendo, inclusive, tradu-
¢do feita para o francés em 1979. Esse
folheto, de dez paginas com 31 sextilhas

“Como

inversao da imagem
do Nordeste pobre

e sofredor, Sao Sarué
¢é o sonho que
projeta no futuro

as expectativas

do presente...”
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(Stuart HALL)

e duas décimas, destaca-se entre os de-
mais por apresentar o Sertdo, ndo do
ponto de vista de sua realidade sdcioe-
condmica como lugar de seca, miséria e
fome, mas desconstruindo esse real his-
torico e re-territorializando-o numa di-
mensdo utépica de paraiso idealizado.
Com isso, ele torna possivel outra iden-
tidade para o espaco sertanejo, que, fo-
calizado nessa perspectiva utdpica, as-
semelha-se ao litoral. Além disso, possi-
bilita entender que o sertdo, assim como
o litoral, sdo invengdes histéricas e cons-
trucoes culturais.

Em Viagem a Sao Sarué, institu-
em-se os valores, os costumes, as tradi-
coes do povo sertanejo pela construcao
de uma rede simbdlica povoada por mi-
tos e imagens presentes no imaginario
social brasileiro. Como inversao da ima-
gem do Nordeste pobre e sofredor, Sao
Sarué é o sonho que projeta no futuro as
expectativas do presente; é a constru-
¢ao mitica do sertao marcado pela fartu-
ra, beleza e felicidade perenes. Segun-
do Fiorin (1996: 10), o mito é

... uma sumula do conhecimento
de cada cultura a respeito das
grandes questdes com que o ser
humano sempre se debateu. Vive
porque responde a angUstia do
desconhecido, do inexplicavel; da
sentido aquilo que ndo tem sen-
tido. (...) Precisamos das utopi-
as, que, sendo uma espécie de
mito pré-construido, tém a fun-
cao de organizar e de orientar
o futuro.
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A viagem, no universo poético de
Sao Sarué, assinala um deslocamento
espacial que estabelece dois universos:
o sertdo imaginado, idealizado, é o “13”
para onde vai o poeta, diferente do ser-
tao real onde estd/vive o poeta. Entre-
tanto, os valores, os costumes e as tra-
dicbes sociais sao os mesmos 14 e ca.

O discurso apocaliptico e profé-
tico de Antonio Conselheiro — protago-
nista da Guerra de Canudos, episddio
histérico acontecido no interior da Bahia
que vai ser intimeras vezes retomado nos
folhetos da Literatura de Cordel —,
encontra-se sintetizado na seguinte fra-
se: “entdo o sertdo virara praia e a praia
virara sertdo”. Esse € o enunciado que
permanecera na memoria social, histori-
ca e que ecoard em discursos varios so-
bre o sertdo. E ele que vai ser retomado
em Viagem a Sdo Sarué pela via do in-
terdiscurso, uma vez que esse enunciado
nao aparece de forma explicita na mate-
rialidade verbal, mas constitui-se no “ja-
dito” que da legitimidade a narracdo do
Cordel.

Ao surgir da nova aurora
senti o carro pairar

olhei e vi uma praia
sublime de encantar

o mar revolto banhando
as dunas da beira mar

Uma barra de ouro puro
servindo de placa eu vi
com as letras de brilhante
chegando mais perto eu li
dizia: — Sao Sarué

€ este lugar aqui.

O desejo do enunciador de modi-
ficar a paisagem sertaneja, trazendo o
“mar para o sertdo”, relaciona-se com o
mito do paraiso tropical', como também
remete para a crenga sertaneja de que,
existindo “4gua” no sertdo (realidade
empirica), o problema da seca seria so-
lucionado. Para os sertanejos, a agua
representa fartura, abundancia de ali-
mentos, riqueza. No Cordel de Sao Sa-
rué, a dgua é também representada numa
perspectiva mitica, como fonte/rio da
eterna juventude. Esse mito remete para
a visdo do parafso celeste relatada no
livro biblico do Génesis. Note-se que ha
toda uma rede discursiva (discurso reli-
gioso, geogréfico) que se interrelacionam
para construcao da utopia sertaneja.

La tem um rio chamado

o banho da mocidade

onde um velho de cem anos
tomando banho a vontade
quando sai fora parece

ter vinte anos de idade

Por outro lado, o mito da eterna
juventude — constantemente retomado em
nossa sociedade de consumo que impde,
como ideal de beleza, o corpo jovem e
saudavel —, impde condutas (por exem-
plo, fazer correcoes estéticas para ter
aparéncia mais jovem) e reaviva precon-
ceitos como a associacao da velhice a do-
engas e a insanidade, que denotam a des-
valorizacdo do idoso na sociedade atual.

A representacao social da mulher,
na otica sertaneja, também revela precon-
ceitos. Sdo muitos os adjetivos na constru-
¢do do padrao feminino ideal: bonita, for-
mosa, bem-educada, bem-vestida, simpa-

Reproducéao digital

tica e decente. Isso significa a ndo-aceita-
¢ao das diferencas sociais com a conseqjien-
te exclusdo das que ndo se enquadram
nesse modelo, como avalia o enunciador:

La ndo se vé mulher feia.
e toda moca é formosa
bem educada e decente
bem trajada e amistosa
€ qual um jardim de fadas
repleto de cravo e rosa.

Para elaborar a utopia da cida-
de perfeita, o enunciador o faz pela re-
tomada do discurso biblico do paraiso
celestial, descrito pelos profetas do An-
tigo Testamento: a terra cortada por rios
onde correm leite e mel, por onde se
derramam pedras preciosas nas monta-
nhas e onde existe a promessa de fartu-
ra e felicidade permanentes.

1 1 Em seu livro, Brasil: mito fundador e sociedade autoritiria (2000), Marilena Chaui argumenta que a representagao
E social do Brasil enquanto nagio é pautada no mito fundador do paraiso tropical, que vem sendo construido desde 1500 com
o acontecimento histérico da chegada dos portugueses ao Brasil. E pela repeticio desse mito, que circula em vérios discursos
sociais, como o da propaganda turistica, o da misica, o da literatura, dentre outros, que vai se tecendo a histéria da nacao-
Brasil. Ao se apropriar desse mito para caracterizar a costa litoranea, o discurso da propaganda turistica sobre o Nordeste o
parafraseia incessantemente a fim de dar credibilidade aos dizeres que constituem o referido discurso.
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La eu vi rios de leite
barreiras de carne assada
lagoas de mel de abelha
atoleiros de coalhada
acudes de vinho do porto
montes de carne guisada

La existe tudo quanto é de beleza
Tudo quanto é bom, belo e bonito,
Parece um lugar santo e bendito
Ou um jardim da divina Natureza:
Imita muito bem pela grandeza
A terra da antiga promissao
Para onde Moisés e Aarao
Conduziam o povo de Israel,
Onde dizem que corriam leite e mel
E caia manjar do céu no chao.

Toda essa descricao da nature-
za articulada ao discurso religioso, ex-
plicitamente citado na materialidade do
folheto (o Jardim do éden, a “viagem”
do povo de Israel para a terra prome-
tida de Canad), revela a grande fé do
sertanejo. De acordo com Gomes
(1998: 127):

os sertanejos devotam mais
atencao a Deus e as interdicoes
e dogmas que Lhe sustentam,
do que propriamente as ativi-
dades da igreja, aos santos e
padres, ou, em outros termos,
aos tipos institucionalizados de
conduta religiosa.

Assim como no Cordel, a propa-
ganda turistica sobre o Nordeste se apro-
pria do discurso religioso para descre-
ver a paisagem que ela anuncia. Tam-
bém as propagandas, que tratam do ser-
tao, enfatizam a fé do sertanejo, traco
identitario formador de sua imagem so-
cial nos varios discursos que circulam
sobre o sertdo. Enfim, o discurso religi-
0so ¢ constituinte da representagao so-
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cial nordestina, na medida que é constan-
temente retomado, repetido tanto em ni-
vel interdiscursivo como intradiscursivo.
Nao h4, no folheto Viagem a Sao
Sarué, nenhuma referéncia explicita de
que o “la” — recurso estilistico utiliza-
do no poema, em que o advérbio de lu-
gar se repete muitas vezes no inicio do
verso, num processo anaférico para
(de)marcar o lugar idealizado —, seja
uma referéncia ao sertdo nordestino. No
entanto, essa interpretacio € possivel
devido a narrativizacao dos costumes
sociais que revelam sua identidade séci-
ocultural. Por exemplo, os habitos alimen-
tares do povo sertanejo, as comidas “ti-
picas” utilizadas na caracterizagdo do ce-
ndrio utépico, como a mistura do queijo
com a rapadura (“as pedras em Sao Sa-
rué sdo de queijo e rapadura.”), a coa-
lhada e o puro mel de abelha (“lagoas de
mel de abelha/ atoleiros de coalhada.”),
a pamonha (“milho a espiga é pamonha e
o pendao € pipoca.”), a tapioca, a refe-
réncia a cana-de-agficar, cujo cultivo his-
torico no Nordeste rendeu fortuna aos
usineiros, grandes latifundiarios.

Maniva 1a ndo se planta
nasce e invés de mandioca
bota cachos de beiju

e palmas de tapioca

milho a espiga é pamonha
e 0 pendao € pipoca

As canas em Sao Sarué
nao tem bagaco (€ gozado)
umas sao canos de mel
outras acficar refinado

as folhas sao cinturao

de pelica e bem cromado

A definigao, que o enunciador faz
do povo de Sao Sarué, revela como o
sertanejo se auto-representa socialmen-
te: feliz, decente, rico, civilizado, bom,
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alegre e forte. Esses elementos que cons-
tituem a identidade social do sertanejo
servem para caracterizar a representa-
¢ao coletiva que se tem do nordestino,
pois é também essa representacdo soci-
al, a que aparece no discurso da propa-
ganda turistica sobre o Nordeste.

Quando visitei o povo
Fiquei de tudo abismado
Uma gente alegre e forte
Um povo civilizado

Bom, tratavel e benfazejo
Por todos fui abragado.

O povo em Sao Sarué
Tudo tem felicidade
Passa bem anda decente
Nao ha contrariedade
Nao precisa trabalhar

e tem dinheiro a vontade.

Note-se a diferenga entre a cons-
trucdo da auto-imagem do sertanejo na
literatura popular e na erudita. Na lite-
ratura de Cordel, expressdo genuina da
cultura sertaneja, a civilizacdo é o ser-
tao, enquanto na literatura erudita, o
lugar civilizado € o litoral em contraposi-
¢ao ao sertdo, que visto pelo olhar do
outro, alhures, é o mato, a “terra sem
lei”, a barbarie. Entretanto, o “ser for-
te” é um trago definidor por exceléncia,
que aparece em todos os discursos soci-
ais sobre o sertanejo. Nas palavras de
Gomes (1998: 169), em seu estudo com
informantes sertanejos para analisar o
imagindrio social da seca:

Ser sertanejo é ser forte. Ser
forte é uma auto-referéncia
coletiva, informando que algo
inerente ao homem o faz ser
assim: forte, resistente, e, como
auto-imagem ‘herdica, brava e
retumbante’, influi na auto-es-
tima e fortalece a interface
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compensatoria, em vista da con-
tingéncia social que os destrui-
ria e oprime. Do ponto de vista
concreto, o ser forte expressa
a luta diaria e histoérica pela
sobrevivéncia reprodutiva do
trabalhador sertanejo, em con-
texto social e econdmico per-
verso e injusto.

Outro elemento definidor do
modo de vida “ideal” do sertanejo € a
ociosidade. O discurso biblico atraves-
sa toda a materialidade do folheto,
dando-lhe legitimidade. Como no jar-
dim do éden celestial, na terra utépi-
ca de Sao Sarué, “o povo vive a gozar
/ tem tudo e ndo falta nada/ sem pre-
cisar trabalhar”. Conta-se, no livro do
Génesis, que somente depois de co-
meterem o “pecado original”, Deus
expulsou Adao e Eva do paraiso e “pu-
niu” a humanidade com o trabalho.
“Comeras o pao com o suor do teu
rosto”, diz a Biblia. Nesse sentido, o
trabalho é visto numa conotacio nega-
tiva e a ociosidade, sendo seu oposto,
seria o positivo, o ideal.

Por outro lado, em nossa socie-
dade capitalista, a ociosidade ¢é vista
como valor negativo, sinénimo de pre-
guica e vagabundagem. A questao do tra-
balho est4 associada a valores econdmi-
cos, a relagdo entre homem produtivo
(que da lucro as instituicdes sociais) e
homem nao-produtivo, que nao trabalha,
logo, ndo-valorizado socialmente. Toda-
via, quando se trata de préticas relacio-
nadas ao lazer (fambém necessérias para
a manutencao do sistema de produgio),
a imagem que se representa (como na
propaganda turistica do estado do Cea-
rd) socialmente é a do homem nordesti-
no na rede, ocioso, como sendo o ideal
que se almeja alcancar. Em suma, os sen-
tidos que circulam nos discursos sociais
para definir a relacdo trabalho X nao-
trabalho variam de acordo com a forma-
¢do discursiva e ideoldgica a que eles se
filiam. Por isso, afirma Pécheux (1988:

160) que as palavras, expressoes, pro-
posicoes mudam de sentido de acordo
com as posicoes sociais daqueles que as
utilizam, o que significa que todo dizer é
regulado por uma ideologia e esta se
produz justamente no ponto de encontro
da materialidade da lingua com a mate-
rialidade da historia.

A linguagem utilizada no folheto
de Cordel € outro traco identitario que
caracteriza o “falar sertanejo” e ajuda a
reconhecer a terra imaginaria de Sao
Sarué (o “la”) como sendo o sertao.
Observe-se o uso de regionalismos no
emprego dos adjetivos “escangalhado”
(desarranjado, desconjuntado) e “alo-
prado” (maluco); como também a utili-
zacao do nivel de linguagem coloquial,
simples, cotidiana, que remete para a
condicio sécioecondmica do cordelista e
para o carater popular desse género li-
terario. Como exemplos, a utilizagdo do
verbo “botar” ao invés de colocar, por;
os “desvios” da norma culta, varias ve-
zes assinalados no texto com aspas para
marcar o lugar do enunciador (“fecha-
duras de “rubim” ou “um anel de bri-
lhante e de “rubim”), sua identidade lin-
giiistica como poeta popular. Todas es-
sas palavras e expressdes caracterizam
o falar nordestino e delimitam o espaco
enunciativo, ao inseri-lo no universo re-

gional sertanejo.

La os tijolos das casas
sdo de cristal e marfim
as portas barras de prata
fechaduras de “rubim”
as telhas folhas de ouro
e o piso de cetim

Os pés de chapéus de massa
Sao tao grandes e carregados
Os sapatos da moda

Téem cada chachos “aloprados”
Os pés de meias de seda
Chega vive “escangalhado”.

Enfim, o que se pretendeu mos-
trar com essa anlise do folheto Viagem
a Sao Sarué foi ressaltar o fato de que a
construcdo de identidades para o Nor-
deste é um processo que se constitui pela
alteridade, nao pelo contraste ou oposi-
¢do, mas pela heterogeneidade, pelo
didlogo constitutivo entre o “eu” e o
“outro”. E essa perspectiva que torna
possivel a “invencao do paraiso”, tanto
no litoral como no sertdo. Esses espa-
cos sao construidos discursivamente, nao
em funcio de suas configuragoes geogra-
ficas, mas a partir de uma rede utépica
e imagindria, que se materializa através
de simbolos e mitos em vérios discursos
sociais, como o da propaganda turistica
e o da literatura de Cordel.
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